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Rapport d’activités annuel
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Le marché du mobilier urbain en 2m2
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Nouveautés

Nouvelle Concessions
2023

01 Amberieu en Bugey + 20 000 hab
12 Millau + 50 000 hab
15 Saint flour + 10 000 hab
17 Ile d’oleron + 5 000 hab
08 Rethel + 20 000 hab
17 Surgères + 5 000 hab
25 Montbeliard + 100 000 hab
30 Uzès + 5 000 hab
45 Amilly + 50 000 hab
71 Autun + 10 000 hab
80 Cherbourg + 50 000 hab
85 Aizenay + 5 000 hab
60 Meru + 10 000 hab
80 Albert + 10 000 hab
11 Narbonne + 50 000 hab
34 Perols( agglo Montpellier) +100 000 hab
35 Fougères + 20 000 hab
40 Mont de Marsan + 50 000 hab
95 Persan +20 000 hab
66 Conseil Departemental 66 +100 000 hab
34 La Grande Motte + 20 000 hab
45 Amilly + 50 000 hab
17 Marennes d'Oléron +5 000 hab

Nouvelles Concessions 
2024

60 Pont sainte Maxence +12 000 hab
33 Ambares et Lagrave +16 000 hab
85 Fontenay le comte +13 000 hab
63 Riom +18 000 hab
5 Briançon +18 000 hab
63 Issoire +15 000 hab
17 Saint Just Luzac +2 000 hab
27 Bernay +9 000 hab
29 Morlaix +14 000 hab
85 Sables d'Olonne +45 000 hab
14 Trouville +4 000 hab
37 Loches +6 000 hab

60 Elne +9 000 hab
78 Les Mureaux +33 000 hab
66 Saint laurent de la salanque +10 000 hab
95 Sannois +26 000 hab
24 Terrasson Lavilledieu +6 000 hab
17 Saintes +25 000 hab

Renouvellement Concessions
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Une maintenance efficace
 Modalités et horaires d’intervention

  
  

 

Prestations de Maintenance et Entretien

Modalités d’intervention
La procédure de base lors d’une intervention de maintenance est la 

Mise en Sécurité qui est « immédiate ». La procédure initiale est la 

suivante : 

• Mise en place de la zone de travail avec balisage et port des EPI 

• Ramassage des verres et des débris, évacuation, démontage des 

pièces de structure dangereuses si besoin

• Mise en sécurité de la zone au moyen de barrières de sécurité 

règlementaires 

• Si maintenance légère, intervention dans la foulée

• Prise de contact avec la hiérarchie si maintenance lourde : envoi 

rapport photos + descriptif

• Mise en place de la maintenance curative

• Rapport à la Ville 

 

Horaires d’intervention
• Jours ouvrés de 7h00 à 18h30 – mise en place d’équipes avec 

horaires décalées

• Astreinte : 7/7j – 24h/24 avec présence de personnel pouvant 

intervenir à tout moment
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La Maintenance Curative – Interventions légères et lourdes
 Les Process – Résumé interventions

  
  

 

Prestations de Maintenance et Entretien

6

Détection des pannes ou d’une anomalie

Dispositif de Télésurveillance /  Agents de la société Védiaud / Services de la collectivité / Administrés

Détermination du type d’intervention / mise en sécurité immédiate 

Intervention lourde 

(ex: Changement du mobilier)

Intervention immédiate 

Agents dotés dans leurs véhicules de l’outillage et des 

pièces de première maintenance

Intervention légère

Renforcement mise en sécurité

Programmation de l’opération de 

maintenance par notre agent

Notre Objectif principal 

Sécurité des usagers - Réactivité des 
équipes - Continuité du Service
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Méthodologie d’entretien
 Les exigences PHILIPPE VEDIAUD PUBLICITE

  
  

 

Prestations de Maintenance et Entretien

Des procédures communes à l’entretien des mobiliers
En termes d’entretien, nous avons une procédure de base qui restera la 

même quelque soit le mobilier reprenant le process complet du 

collaborateur qui arrive sur la zone de travail jusqu’à son départ : 

Stationnement véhicule
 Stationnement du véhicule en respectant les règles de la sécurité routière
Allumage des feux flash arrière 
Mise en place des éléments de protection et de balisage : cônes 

règlementaires rétro réfléchissants et panneaux travaux
Mise en place d’un éventuel dispositif complémentaire en cas de plan de 

prévention et de procédure spécifique
Stationnement au plus proche du mobilier à entretenir tout en respectant les 

règles et tolérance de stationnement et fonction de l’arrêté qu’aura produit la 
Collectivité
Sélection et vérification de la tâche à effectuer dans « Maint’Solutions »

Nettoyage du mobilier
Vérification visuelle de l’absence de tags, affichettes, graffiti et retrait si 

nécessaire avec les produits et outils adéquates
Nettoyage du sol et des abords du mobilier dans un rayon de 2 mètres autour 

de la structure 
Vérification visuelle du mobilier, contrôle de l’absence de végétation au pied 

de l’abri et désherbage si nécessaire
Vérification visuelle du mobilier, contrôle des visseries, calage des vitrages, 

serrures et pièces de manutention – petite maintenance effectuée si nécessaire
Nettoyage de la structure entière à l’aide d’un balai brosse au moyen de l’eau 

de pluie et/ou de l’eau pure (utilisation de produits détergents seulement en cas 
de nécessité et de tâches persistantes)
Nettoyage de l’ensemble des parties de mobiliers en contact avec les usagers 

(glaces, bancs, surface tactile,…)
Tirage des surfaces planes à la raclette
Passage de finition à la peau de chamois humide sur les parties non vitrées
Rapport d’intervention inscrit dans le terminal mobile « Maint’Solutions » pour 

enregistrement intervention dans la base de données pour synthèses et suivi

Horaires d’intervention : de 7h à 18h du lundi au vendredi.

Des interventions ponctuelles pourront être mises en place : 

• Sur demande de la Collectivité

• Sur contrôle du responsable technique 

• Sur autocontrôle des agents d’entretien
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Méthodologie d’entretien
 Un nettoyage écologique

  
  

 

Nous mettons en place des récupérateurs à la sortie des gouttières de nos bâtiments
1. L'eau de pluie tombe du toit

2. Elle glisse vers les gouttières

3. Elle tombe dans les descentes de gouttières, le long du mur de la maison

4. Via un tuyau qui relie les gouttières à la cuve, l'eau est acheminée vers la cuve d'eau de pluie

5. Avant de tomber dans la cuve, l'eau de pluie est filtrée (les impuretés sont évacuées)

6. Ensuite elle est stockée dans la cuve

7. Distribution : par robinet et pompe pour remplir les cuves des agents d’entretien

Prestations de Maintenance et Entretien
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Méthodologie d’entretien
 Un nettoyage écologique

  
  

 

Dans le seul cas limité au traitement des taches persistantes :
 
Utilisation d’un produit d’entretien sélectionné pour ses qualités environnementales :

 
Nettoyant dégraissant, l’ARBRE VERT + Plastinet

    

 

 

Prestations de Maintenance et Entretien
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Une maintenance efficace

 Contrôle  

  

 

Prestations de Maintenance et Entretien

Trois niveaux de contrôle
 
Des contrôles permanents par les contrôleurs de l’agence (3 contrôles par 
semaine)

• Lors de leurs tournées, les agents d’affichage, les agents d’entretien et les agents de 
maintenance inspectent les mobiliers (2 contrôles).

En cas de dysfonctionnement ou d’anomalie, le Chef de secteur et/ou le Chef d’équipe 
prennent les mesures appropriées pour une intervention rapide et adaptée. 
• Chaque semaine, le chef de secteur contrôle les mobiliers et les différentes prestations 

d’entretien maintenance, dresse le bilan hebdomadaire et définit les types 
d’intervention à mettre en œuvre (1 contrôle).

Des vérifications impromptues par des auditeurs du siège
Un auditeur interne, organe directeur de l’entreprise, est chargé de pérenniser les critères 

d’exigences internes et la culture de l’entreprise.

Remise à la collectivité d’un rapport d’activité
Un fois par trimestre (ou selon la fréquence souhaitée par la Collectivité), le responsable 
technique local fera parvenir un rapport d’activité reprenant chronologiquement l’ensemble des 
prestations effectuées sur la ville en termes de maintenance, entretien et affichage.

Numéros d’appels 24h/24 – 7 jours/7 – Présence de personnel local

  Contact 24 heures / 24 et 7 jours / 7 – intervention rapide
Possibilité de signaler toute anomalie auprès de l’Agence locale et son responsable local
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Alexandre VEDIAUD
Directeur Général
- Définition de la stratégie commerciale de l’entreprise 
- Supervision de la stratégie des agences locales
- Relation institutionnelle villes grands comptes

 

François-Xavier VEDIAUD
Directeur Administratif et Financier
- Veille à la bonne gestion de l’entreprise et 
supervise les services administratifs, comptables et 
financiers

Sergio ANTUNES
Directeur développement et relations 
institutionnelles
- Supervise, dirige, conseil sur la prospection des 
marchés publics
- Relations institutionnelles

Vincent LEROUX
Responsable de l'agence Nouvelle Aquitaine

Studio digital et graphiste

Yoann COHEN

Designer produit / Créateur digital
Equipe locale

Infographiste / Maquettiste Graphiste

Vincent LEROUX
Directeur Technique
- En charge de l’implantation et démarches légales 
- Suivi des chantiers
- Véritable interface entre la Direction et l’équipe sur le terrain
- En charge des relations avec la ville
- Gestion des Clients Grand Comptes en local
- Pilotage et l’implantation initiale des mobiliers

-assistant polyvalent 
-agents de maintenance, d’affichage et d’entretien polyvalents

Laurent WATEL

Responsable des Ventes National
- Actif sur la politique commerciale locale de 
l'entreprise
- En charge de nos commerciaux locaux

Delphine BARON
Et
Fabien LEROUVILLOIS
Directeurs Commerciales Affichage Temporaire
- En charge de la commercialisation nationale de 
l’entreprise
- En lien avec l’ensemble des 
centrales d’achat nationales
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Le métier de PHILIPPE VEDIAUD PUBLICITE est aujourd’hui triple : 

Fournisseur/poseur de mobilier urbain - afficheur publicitaire – entretien et maintenance mobilier 
urbain

L’ensemble de ces métiers est réuni au sein de notre équipe et nous sommes fiers de proposer à ce jour un service « tout 
en régie » à nos partenaires
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Suivi de la Prestation
 Gestion informatique de la Prestation 

Portail Mairie Maint’Solution » 

Pour faciliter l’accomplissement de nos prestations tant pour le suivi de nos équipes que les relations avec la ville, le portail 
Mairie permettant de simplifier le lien direct de suivi de la prestation au contrat et avec les interlocuteurs de la ville. 

Toutes les données sont centralisées sur cette plateforme web pour laquelle nous sommes en constant développement vous permet 
d’assurer toutes les fonctionnalités de monitoring du contrat incrémentation des plannings d’affichage et dépôt des visuels en ligne, 
signalement, reporting d’activité, accès aux contacts du contrat et à l’ensemble des données administratives. 

    

 

 

 

 

Portail Mairie Maint’Solution » 
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Portail Mairie Maint’Solution » 
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Affichage Institutionnel

 Modalités d’impression des visuels Ville  

  

 

Types de machines utilisées pour l’impression – Affiches tous formats : 
PHILIPPE VEDIAUD PUBLICITE dispose de ses propres ateliers d’impression intégrés, dotés de machines de dernière génération, favorisant 

efficacité et efficience écologique. Les prestations d’impression de visuels et de plans de Ville seront donc effectuées en interne, gage de 

flexibilité et de qualité de prestation. 

 

 

    

 

Affichage pour le compte de la Collectivité
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Affichage Institutionnel
 La constitution du réseau d’affichage 

  
  

 

Grâce à l’ensemble de ces outils en ligne, la Ville aura la 

possibilité de constituer les réseaux à afficher, vérifier leur 

pertinence, leur performance, au moyen de notre CRM mis à 

disposition pour la sélection des réseaux et la constitution du 

planning

Affichage pour le compte de la Collectivité
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Affichage Institutionnel
 La mise à disposition de notre CRM Sales Force pour la gestion des campagnes 

  
  

 

Sales Force est un CRM qui a été 100% personnalisé pour l’ensemble de notre activité dans le cadre de la digitalisation de notre entreprise. 

Nous avons créée des modules d’assistance à la gestion des campagnes des villes partenaires afin de faciliter la planification des campagnes 

d’affichage et vous laisser la possibilité de gérer vos campagnes d’affichage papier en complète autonomie et en ligne. L’outil est utilisable sur la plupart des 
navigateurs web.  

    
 

 

Le module proposé à la Ville permets : 

• Avoir une vue sur votre planning d’affichage et 

l’incrémenter

• Créer vos campagnes, déposer vos visuels, et les modifier 

en ligne 

• Vérifier les cartographies des réseaux qui auront été 

définis

• Vérifier la pertinence et l’audience des réseaux (en 

fonction des relevés affimétrie) par rapport à votre objectif 

de communication

• Visualiser l’avancement

Sales Force
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Affichage publicitaire et exploitation commerciale

 Des outils de commercialisation adaptés 

Sales Force
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Affichage publicitaire et exploitation commerciale

Des messages respectueux des bonnes mœurs,

apolitiques et conformes à la dignité humaine 

 

Contrôle des visuels 

Commercialisation 
agences/centrales achats 

nationales 
Commercialisation locale 

Vérification par la 
Direction 

Commerciale 

Vérification par le 
responsable 

technique et le 
commercial en 

Récupération des visuels 
(2 semaines avant date début 

de campagne minimum) 

Vérification de conformité 
selon la Loi et 

réglementation de l'affichage 

Vérification de la déontologie des 
visuels (politique, jeunesse, violences 

diverses, etc.…) 

Autorisation 
d'affichage 

Obtention 
nouveau visuel de 

la part du client 

Si visuel validé 

Si visuel non validé 

Annulation de la 
campagne 

Exploitation Commerciale
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Affichage Institutionnel

 Modalités d’impression des visuels Ville  

  

 

Eco responsabilité - Impressions « éco-responsables

Des impressions « éconologiques »

Les impressions « éco-responsables » sont sans odeur, sans polluant atmosphérique, sèches et durables. 

Impressions : utilisation d’encres végétales à base de latex synthétique résistant aux éraflures, aux 

salissures et à l’eau exemptes de substances toxiques, nocives et polluantes au contraire des encres UV et 

solvants - tirage en couleur. 

Papier fourni pour affichage : papier film PET extra-couché recyclable 150g. Papier recyclé auprès de 

Vetaris, certifié « ange bleu ».

Cette méthode d’impression ainsi que les supports utilisés nous permettent d’appliquer des normes et 

procédures en faveur du développement durable, deux labels correspondent à cette démarche que nous 

soutenons et mettons en place : Imprim’Vert et FSC. 
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Au niveau de la conception et de la Fabrication

 Le Cycle de Vie de notre matériel

  

Eco responsabilité – Cycle de vie du matériel
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Mobiliers urbains publicitaires et non publicitaires : 

 Arcomat Mobilier Urbain, Dirigeant : Jean Claude CHEF
• CA : 7.737.900 € HT
• Effectif : 53 salariés
• Implantation : Sedan (08)

 Prismatronic , Dirigeant : Pierre Henri BASSOULS
• CA : 30.109.900 € HT
• Effectif : 161 salariés
• Implantation : Haute Rivoire (69)

Mobiliers électroniques : 

 Cocktail Vision, Dirigeant : Stéphane FRIMAUDEAU
• CA : 7.000.000 € HT
• Effectif : 50 salariés
• Implantation : La Roche sur Yon (85)

Accessoires : 
 Panocolor, Dirigeant : Patrick HERPIN

• CA : 1.192.400 € HT
• Effectif : 9 salariés
• Implantation : Saint Barthélémy d’Anjou (49)

 Cité concept, Dirigeant : Jean-Luc Salles
• CA : 4.030 000  € HT
• Effectif : 10 salariés
• Implantation : Toulouse ( 31)

La sélection de nos fournisseurs français et la proximité de leurs sites de production limitent de façon significative 
les ces émissions quel que soit notre secteur de déploiement.

Une sélection de fournisseurs rigoureuse
 100% Français – Proximité pour réduction des Gaz à Effet de Serre

  

Eco responsabilité – Fournisseur 100% Français
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Le processus de reconditionnement mis en place par nos équipes est formalisé pour chaque type de mobiliers et facilité par la standardisation 

de nos pièces de production. Chaque process de reconditionnement est soumis à un contrôle précis et formel permettant d’obtenir un 

mobilier d’un niveau égal à une production neuve et répondant à l’ensemble des normes actuelles. 

Etapes du reconditionnement : 

 

 

Au niveau de la conception et de la Fabrication
 Processus de reconditionnement

  

1. Démontage du 
mobilier

2. Audit et 
vérification matériel

3. Changement de 
tous les composants 

défectueux et à 
mettre aux normes

4. Mise au norme 
électrique

5. Mise à jour 
technologique des 

éclairages

6. Retraitements de 
surface et remise en 

peinture

7. Mie en recyclage 
des composants non 

réutilisés

8. Réassemblage final 
et mise en test en 

atelier

9. Repose sur le 
terrain 

10. Phase 
exploitation 

Eco responsabilité - Reconditionnement
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Les consommations électriques des panneaux

 Non illumination des caissons publicitaires la nuit 

  
Dans le cadre de notre mise en place de caissons 
d’affichage publicitaire, compte tenu du contexte actuel et à venir 

et dans le but d’économiser l’énergie, nous considérons que le 

caractère accessoire de la publicité prend ton sens si on émet des 

économies de la sorte dessus. 

Par conséquent, au minima  :

• Sur les abris voyageurs,  les caissons d’affichage ne sont pas 

éclairés la nuit et seulement les éclairages de courtoisie (économie 

de 36,5kW par an)

• Sur les panneaux d’information, les caissons ne sont pas éclairés la 

nuit et nous arrêtons les systèmes déroulants (essentiellement sur 

mobiliers grand format) la nuit (économie de 36,5kW par an pour 

les caissons 2m2 et de 438kW pour les caissons 8m2)

Notre proposition n’est pas forcément globale. Il est possible aussi que 

nous n’éteignons les caissons des abris qui sont 100% publicitaires et 

pas les caissons sur pied qui sont en partage avec la ville si toutefois la 

ville souhaite que sa communication se voit aussi le soir la nuit. 

 

    

 

 

Eco responsabilité - Consommations électriques
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Nous avons mis en place un partenariat pour le recyclage des affiches depuis dix ans.

Ainsi, sur l’ensemble de nos agences, un contrat a été signé pour mettre en place ce système.

Aujourd’hui, 

nous envoyons à recycler 100% de nos affiches.

 

 

L’impression des affiches 

 Le recyclage des affiches 

  

Eco responsabilité – Recyclage des affiches
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Les consommations électriques des panneaux

 Utilisation de l’Electricité Verte

  Pourquoi choisir l’électricité verte ?

 Favoriser une énergie moins polluante issue de ressources renouvelables
En optant pour une électricité verte, nous avons choisi de consommer des énergies peu émettrices de CO2, issues de ressources inépuisables. 

Ainsi, nous faisons un geste en faveur de l’environnement et agissez contre le réchauffement climatique

 Participer au développement de la production d’énergies renouvelables
En effet, une demande croissante de souscription en électricité verte permet de produire davantage d’énergie renouvelable, via les Garanties 

d’Origine. Ainsi, la part des énergies renouvelables dans le mix énergétique français augmente et fait diminuer la part d’énergie fossile. Ce 

choix individuel a donc un impact positif plus global qui s’inscrit dans les enjeux de la transition énergétique de la France : couvrir 23% de la 

consommation d’énergie nationale grâce aux énergies renouvelables en 2020 et 32% d’ici 2030.

 Valoriser cette démarche éco responsable
Nous avons donc souscrit à une offre électricité verte contribue à valoriser notre démarche en faveur du développement durable et de 

l’environnement. 

 

 

Eco responsabilité – Electricité verte
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Eco responsabilité – Empreinte carbone
Mesure de notre empreinte carbone automatisée
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Rapport d’activités

Compte rendu Financier 2025 sur 2024

www.vediaud.net
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Rapport d’activités annuel - Synthèse du compte d’exploitation 2024

3

Rapport d’activité annuel - Synthèse du compte d’exploitation

COMPTE D'EXPLOITATION Budget 2024 Réel 2024 Variation en valeur Variation % 

Postes Montants Montants Montants Montants 

Affichage temporaire (AT) 50 094 43 312 -                                        6 782 -13,54%

Affichage longue conservation (LC) 5 560 5 560 

Total Chiffre d'affaires 50 094 48 872 -                                       1 222 -2,44%

Subventions d'exploitation

Reprises sur amortissements et provisions, transfert de charges

Autres produits

Total des produits d'exploitation (I) 50 094 48 872 -                                       1 222 -2,44%

Achats de marchandises (y compris droits de douane) -   -   

Variation de stock (marchandises ) -   -   

Achats de matières premières et autres approvisionnements (y compris droits de douane) 988 922 -                                             66 -6,69%

Variation de stock (matières premières et approvisionnements) -   -   

Autres achats et charges externes 5 598 5 215 -                                           383 -6,84%

Impôts, taxes et versements assimilés 94 93 -                                               1 -0,99%

Salaires et traitements 6 030 5 292 -                                           738 -12,24%

Charges sociales 3 428 3 012 -                                           416 -12,13%

Dotations Sur immobilisations 1 923 1 923 -                                               0 -0,02%

Redevance fixe 8 125 11 739 3 614 44,47%

Redevance variable sur CA -   -   

dépose -   -   

Autres charges 53 52 -                                               1 -1,94%

Total des charges d'exploitation (II) 26 239 28 247 2 008 7,65%

1 - RESULTAT D'EXPLOITATION (I-II) 23 854 20 625 -                                        3 230 -13,54%

Bénéfice attribué ou perte transférée (III) -   

Perte supportée ou bénéfice transféré  (IV) -   

Produits financiers de participations -   

Produits des autres valeurs mobilières et créances de l'actif immobilisé -   

Autres intérêts et produits assimilés -   

Reprises sur provisions et transferts de charges -   

Différences positives de change -   

Produits nets sur cessions de valeurs mobilières de placement -   

Total des produits financiers (V) -   -   

Dotations financières aux amortissements et provisions -   

Redevance variable sur résultat d'exploitation -   

Intérêts et charges assimilées -   -   

Différences négatives de change -   

Charges nettes sur cessions de valeurs mobilières de placement -   

Total des charges financières  (VI) -   -   -   

2 - RESULTAT FINANCIER (V - VI) -   -   -   

3 - RESULTAT COURANT AVANT IMPOTS  (I - II + III - IV + V - VI) 23 854 20 625 -                                        3 230 -13,54%

Produits exceptionnels sur opérations de gestion -   

Produits exceptionnels sur opérations en capital -   

Reprises sur provisions et transferts de charges -   

Total des produits exceptionnels (7) (VII) -   -   

Charges exceptionnelles sur opérations de gestion (6 bis) -   

Charges exceptionnelles sur opérations en capital * -   

Dotations exceptionnelles aux amortissements et provisions (6 ter) -   

Total des charges exceptionnelles (7) (VIII) -   -   

4 - RESULTAT EXCEPTIONNEL (VII - VIII) -   -   

Participation des salariés aux résultats de l'entreprise  (IX) -   

Impôts sur les bénéfices  (X) 436 5 156 4 720 1082,62%

TOTAL DES PRODUITS (I + III + V + VII) 50 094 48 872 -                                        1 222 -2,44%

TOTAL DES CHARGES (II + IV + VI + VIII + IX + X) 26 239 28 247 2 008 7,65%

5 - BENEFICE OU PERTE (Total des produits - Total des charges) 23 418 15 469 -                                        7 950 -33,95%
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Rapport d’activités annuel – Tarifs moyen par produit

2

Rapport d’activité annuel – Compte rendu financier

1. Tarifs moyen par produit

Produit longue conservation : 

Produit affichage temporaire :

Chiffre d’affaires budgété sur 2024 = 50 094 € 
Chiffre d’affaires réalisé sur 2024 = 29 476, 40 €
            -> CA AT = 22 876,40 €
            -> CA LC = 6600 €
 

Format CA LC Moyenne LC
Sucette - 2 m² 5 560,00 € 1 853,33 € 
Total général 5 560,00 € 1 853,33 € 

Produits CA AT Moyenne AT
2 43 312,00 € 2 062,48 € 

City cover 2 Aizenay 43 312,00 € 2 062,48 € 
Total général 43 312,00 € 2 062,48 € 
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Rapport d’activités annuel – Détail Affichage Longue Conservation

`
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Rapport d’activité annuel – Détail par produit LC

Vous trouverez ci-dessous le détail de l’exploitation commerciale par client :

- L’affichage longue conservation (LC) : ce service correspond à 
un affichage annuel. Généralement le client choisit ce type 
d’affichage afin d’intégrer un directionnel vers son magasin

Format CA LC Moyenne LC

Sucette - 2 m² 6 600,00 € 2 200,00 € 

Total général 6 600,00 € 2 200,00 € 

Produit : LC

Clients CA LC
AUDILAB VENDEE AIZENAY 2 400,00 € 
BIOCOOP LA ROCHE SUR YON 2 050,00 € 
RESEAU CLUBS BOUYGUES TELECOM 1 110,00 € 
Total général 5 560,00 € 

€5 560,00 ; 
100%

Répartition LC par format

Sucette - 2 m²

€2 400,00 ; 43%

€2 050,00 ; 37%

€1 110,00 ; 20%

Répartition LC par client

AUDILAB VENDEE AIZENAY BIOCOOP LA ROCHE SUR YON

RESEAU CLUBS BOUYGUES TELECOM

Type produit CA HT
AT 43 312,00 € 
LC 5 560,00 € 
Total 48 872,00 € 
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Rapport d’activité annuel – Détail par produit AT

Vous trouverez ci-dessous le détail de l’exploitation commerciale par client :

- L’affichage temporaire (AT ou campagne) : Cet affichage est 
généralement hebdomadaire et il est vendu sous forme de réseau 
d’un ensemble de faces. 

Clients CA AT % par client
MCDONALD S FRANCE 11 268,00 € 26,02%
SYSTEME U 10 560,00 € 24,38%
SFR 5 600,00 € 12,93%
CARREFOUR HYPER FRANCE 4 000,00 € 9,24%
GIE MC DONALD'S FORCE 2 817,00 € 6,50%
YPO MOBILOISIR 2 800,00 € 6,46%
INTERMARCHE 1 800,00 € 4,16%
ORYON LA ROCHE SUR YON 1 320,00 € 3,05%
FAB' ACADEMY BOUGUENAIS 1 287,00 € 2,97%
LIDL SNC 1 260,00 € 2,91%
REGIE DES 4 SAISONS CULTUREL 600,00 € 1,39%
Total général 43 312,00 € 100,00%

€11 268,00 ; 26%

€10 560,00 ; 24%

€5 600,00 ; 13%

€4 000,00 ; 9%

€2 817,00 ; 7%

€2 800,00 ; 7%

€1 800,00 ; 4%

€1 320,00 ; 3%
€1 287,00 ; 3%€1 260,00 ; 3%€600,00 ; 1%

Répartition clients AT

MCDONALD S FRANCE

SYSTEME U

SFR

CARREFOUR HYPER FRANCE

GIE MC DONALD'S FORCE

YPO MOBILOISIR

INTERMARCHE

ORYON LA ROCHE SUR YON

FAB' ACADEMY BOUGUENAIS

LIDL SNC

REGIE DES 4 SAISONS CULTUREL

Produits CA AT Moyenne AT
2 43 312,00 € 2 062,48 € 

City cover 2 Aizenay 43 312,00 € 2 062,48 € 
Total général 43 312,00 € 2 062,48 € 
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Rapport d’activité annuel – Détail du calcul des charges

• Les postes de dépenses ci-dessous ont été affecté selon la clé de répartition :  
Nombre de panneaux réel de la ville sur le nombre total de panneaux de la société Vediaud : Soit 13 / 19478

qAchats de matières premières et autres approvisionnements (y compris droits de douane)
qAutres achats et charges externes

qCe poste comprend les éléments suivants : 
q Frais de siège = 20%
q Frais de direction = 10%

• Le montant des postes de dépenses suivants correspond au montant affecté à la ville
q Salaires et traitements
qCharges sociales
qDotations Sur immobilisations
qRedevance 
q Intérêts et charges assimilées

Un état des amortissements actuel et à venir est présenté dans les annexes de ce rapport. 
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Rapport d’activités annuel – Patrimoine 

Mobiliers 2m2  

Nom de l'actif Type Produit Format Adresse Code Postal Ville Géolocation (Latitude) Géolocation (Longitude)
85190PL1 Fixe Sucette - 2 m² Route de Saint Gilles D6 niveau Intermarché 85190 AIZENAY 46,73670216 -1,61268923
85190PL10 Fixe Sucette - 2 m² 134 Rue de la Roche 85190 AIZENAY 46,7342487 -1,592481
85190PL11 Fixe Sucette - 2 m² Rue de la Roche 85190 AIZENAY 46,73462519 -1,593822683
85190PL12 Fixe Sucette - 2 m² 184 Route de Nantes 85190 AIZENAY 46,75486398 -1,622103135
85190PL13 Fixe Sucette - 2 m² 100 Route des Sables 85190 AIZENAY 46,73059858 -1,611449692
85190PL2 Fixe Sucette - 2 m² Route de Saint Gilles D6 niveau Garage Renault 85190 AIZENAY 46,73603959 -1,614740371
85190PL3 Fixe Sucette - 2 m² 33 Route des Sables 85190 AIZENAY 46,7344099 -1,610863808
85190PL4 Fixe Sucette - 2 m² Route de Mâche angle Rue les Hauts de la Chevrie 85190 AIZENAY 46,74329486 -1,619388407
85190PL5 Fixe Sucette - 2 m² 47 Route de Challans 85190 AIZENAY 46,7461277 -1,620210283
85190PL6 Fixe Sucette - 2 m² Route du Poiré angle Rue du Nid des Bois 85190 AIZENAY 46,74036682 -1,591368018
85190PL7 Fixe Sucette - 2 m² 11 Route de Challans angle Impasse des Quatre Rondes 85190 AIZENAY 46,74284649 -1,613794574
85190PL8 Fixe Sucette - 2 m² 71 Route de Nantes 85190 AIZENAY 46,74730969 -1,616451638
85190PL9 Fixe Sucette - 2 m² 12 Route du Poiré 85190 AIZENAY 46,73897881 -1,60243216
Total
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Rapport d’activités annuel – Compte rendu technique – Equipe locale.

Etat de la pose :
La pose des mobiliers de la ville d’Aizenay est complète 

Etat des casses :
Une casse est remontée de l’agence locale sur l’année 2024 : une vitre de planimètre

Etat des déplacements :
Aucun déplacement n’est listé sur l’année 2024.

Etat des nettoyages :
Le nettoyage des mobiliers est regulier sur l’année 2024

Etat des préconisations :
Aucunes préconisations ne sont évoquées. Nos équipes restent à votre écoute en cas de besoin
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Rapport d’activités annuel – Pièces Administratives
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Rapport d’activités annuel – Pièces Administratives

Direction générale des Finances publiques

ATTESTATION DE REGULARITE FISCALE
TAX CLEARANCE CERTIFICATE
Numéro de délivrance Certificate number : 18157895

La société désignée ci-dessous The company named below :
DENOMINATION DE LA SOCIETE Name of the company :
SAS PHILIPPE VEDIAUD PUBLICITE

ADRESSE DU PRINCIPAL ETABLISSEMENT Address of the main establishment :
53 RUE CORBIER THIEBAUT
60270 GOUVIEUX

N° SIREN Tax identification number (SIREN number) : 751065715
est en règle au regard des obligations fiscales suivantes
is in good standing with respect to the following tax obligations :

- Dépôt des déclarations de résultats et de TVA
Filing of corporate income tax and VAT returns
- Paiement de la TVA(1)
Payment of VAT
- Paiement de l'impôt sur les sociétés(1)
Payment of corporate income tax

Date de délivrance Date of issue : 09/12/2024

Service gestionnaire The administrative service :
SERVICE IMPOTS DES ENTREPRISES CLERMONT-DE-L'OISE

EQUIPE IFU
11 RUE DES SABLES

60607 CLERMONT CEDEX

Tél. : 0344508671
SIE.CLERMONT-DE-LOISE@DGFIP.FINANCES.GOUV.FR

_________________________
(1) Y compris les pénalités y afférent éventuellement mises à sa charge Including any penalties

page 1/1
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